
 
 
 
 
 
 
 
Bundeskartellamt gibt der LEGO Gruppe grünes Licht für die Einführung 
eines überarbeiteten Vertriebspartner-Rabattsystems 
 
Das Bundeskartellamt gibt der LEGO Gruppe grünes Licht für die 
Implementierung einer überarbeiteten Version des 2014 europaweit 
eingeführten Vertriebspartner-Rabattsystems. Das Rabattsystem belohnt 
Handelspartner für ihre Bemühungen, immer neue Generationen von 
Kindern für die Marke LEGO zu begeistern und so die Marke im Markt zu 
unterstützen. Die überarbeitete Version wird zum 1. Januar 2017 eingeführt 
und trägt der wachsenden Reife von E-Commerce und Omni-Channel 
Rechnung, die Bedürfnisse von Konsumenten weiter zu erfüllen. 
 
München, 18. Juli 2016. Vor mehr als zwei Jahren hat die LEGO Gruppe 
nach Rückmeldungen aus dem Markt das damals neu eingeführte 
Rabattsystem auf eigene Initiative dem Bundeskartellamt vorgestellt. Die 
von der Behörde geäußerten Bedenken gegenüber dem System nahm die 
LEGO Gruppe sehr ernst und ließ sie in die fortlaufende Beurteilung der 
zugrunde liegenden Kriterien einfließen. Dies erfolgte in enger Abstimmung 
mit dem Bundeskartellamt. Obgleich die LEGO Gruppe unverändert davon 
überzeugt ist, dass auch die ursprünglichen Kriterien allen rechtlichen 
Anforderungen entsprechen, nutzte das Unternehmen die Gelegenheit für 
weitere Verbesserungen. 
 
Die aktualisierte Version der Kriterien trägt sowohl der vorläufigen 
Bewertung des Bundeskartellamts Rechnung als auch den jüngsten 
signifikanten Entwicklungen in der Handelslandschaft. Daneben wurden 
nicht zuletzt praktische Erfahrungen seit der Einführung des Systems im 
Jahr 2014 berücksichtigt. Die überarbeitete Version wird mit Wirkung zum 
1. Januar 2017 eingeführt.  
 
Henrik Sjögren, Senior Vice President, EMEA, LEGO Gruppe: „Wir bedanken 
uns für den konstruktiven Austausch mit dem Bundeskartellamt. Die 
aktualisierten Kriterien geben nun nicht nur weitere Rechtssicherheit, 
sondern spiegeln auch die neuesten Entwicklungen im Marktumfeld des 
Handels wider. Wir sind unverändert überzeugt davon, dass auch die 
ursprünglichen Kriterien allen rechtlichen Anforderungen entsprechen. 
Zugleich freuen wir uns, ein aktualisiertes Rabattsystem einzuführen, das 
nicht zuletzt auch den Vorstellungen des Bundeskartellamts entspricht. Das 
aktualisierte Rabattsystem wird auch weiterhin dazu beitragen, gemeinsam 
mit unseren Handelspartnern in allen Vertriebskanälen ein einzigartiges 
LEGO Markenerlebnis für Kinder und Eltern zu schaffen.“  
 
Das Vertriebspartner-Rabattsystem beeinflusst nicht die unverbindlichen 
Preisempfehlungen von LEGO Produkten gegenüber Endverbrauchern. 
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Weitere Informationen erhalten Sie auf http://www.LEGOnewsroom.de. 
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Über die LEGO Gruppe:  
Die LEGO Gruppe ist ein Familienunternehmen in Privatbesitz mit Firmensitz in Billund, Dänemark, und 
Hauptniederlassungen in Enfield, USA, London, UK, Shanghai, China, und Singapur. Das Unternehmen 
wurde im Jahr 1932 von Ole Kirk Kristiansen gegründet und ist heute, nicht zuletzt durch den 
weltberühmten LEGO® Stein, einer der weltweit führenden Spielwarenhersteller. Getreu dem Leitsatz „Only 
the best is good enough“ setzt sich das Unternehmen für die Entwicklung von Kindern ein und fördert und 
inspiriert die „Baumeister von morgen“ durch kreatives Spielen und gleichzeitiges Lernen. LEGO Produkte 
werden auf der ganzen Welt verkauft und können online unter www.LEGO.com entdeckt werden.  
Weitere Informationen zur LEGO Gruppe, unseren finanziellen Ergebnissen und unserem sozialen 
Engagement finden Sie unter http://www.LEGO.com/aboutus 
LEGO, das LEGO Logo und die Minifigur sind Marken der LEGO Gruppe. © 2016 The LEGO Group. 
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